Jerarquizacion visual de la mineria en la prensa digital:

un andlisis comparativo de las fotografias periodisticas
Visual hierarchy of mining in the digital press: A comparative analysis
of journalistic photographs
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Resumen

El presente estudio tiene como objetivo analizar la jerarquizacion visual de las fotografias periodisticas sobre
mineria en la prensa digital peruana durante los periodos enero-junio de 2024 y enero-junio de 2025. Para ello se
examinaron comparativamente las publicaciones de los diarios digitales La Republica 'y Pert 21, con el propdsito
de identificar patrones de prominencia visual y diferencias editoriales en el tratamiento informativo.
Metodolégicamente, se empled un enfoque cuantitativo de nivel descriptivo comparativo y disefio no experimental
longitudinal. La técnica utilizada fue el analisis de contenido, aplicado a una muestra de 526 fotografias de caracter
periodistico, la variable principal fue la jerarquia visual operacionalizada segun el tamafo de la imagen en tres
categorias: menos de 1/4 (jerarquia visual baja), mas de 1/4 (jerarquia visual media) y mas de 1/2 (jerarquia visual
alta) del espacio visual. Los resultados evidencian una predominancia sostenida de imagenes de baja
jerarquizacién en ambos medios y periodos, lo que indica una limitada centralidad visual del tema minero.
Asimismo, se identificaron diferencias entre medios, destacando un incremento de imagenes de mayor tamafio en
La Republica (en 2025) frente a una ligera reduccion en Pert 21, en términos generales, los hallazgos revelan una
limitada prominencia visual de la mineria en la prensa digital peruana.

Palabras clave: fotografia, prensa, mineria.

Abstract

This study aims to analyze the visual hierarchy of journalistic photographs about mining in the Peruvian digital press
during the periods January-June 2024 and January-June 2025. To this end, the publications of the digital
newspapers La Republica and Peru 21 were comparatively examined to identify patterns of visual prominence and
editorial differences in their news coverage. Methodologically, a quantitative approach at a descriptive-comparative
level and a longitudinal, non-experimental design were employed. The technique used was content analysis,
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applied to a sample of 526 journalistic photographs. The main variable was visual hierarchy, operationalized
according to image size in three categories: less than 1/4 (low visual hierarchy), more than 1/4 (medium visual
hierarchy), and more than 1/2 (high visual hierarchy) of the visual space. The results show a sustained
predominance of images with low hierarchical status in both media outlets and periods, indicating a limited visual
centrality of the mining theme. Differences were also identified between media outlets, notably an increase in larger
images in La Republica (in 2025) compared to a slight reduction in Perd 21. Overall, the findings reveal limited
visual prominence of mining in the Peruvian digital press.

Keywords: photography, press, mining.

Introduccién

En el ecosistema mediatico contemporaneo, caracterizado por la convergencia digital y la competencia por
la atencion de las audiencias, la dimension visual ha adquirido un rol central en la construccidon de la agenda
publica. La prensa digital no solo informa a través del texto, sino que jerarquiza simbdélicamente los acontecimientos
mediante recursos graficos como el tamafio, la ubicacion y la prominencia de las imagenes. En este contexto, la
fotografia periodistica se convierte en un dispositivo estratégico de visibilidad. De acuerdo con Lopez y Humanes
(2016), la imagen constituye un elemento fundamental en la construccion del significado informativo, ya que no
solo ilustra noticias, sino que también complementa la narrativa periodistica mediante componentes denotativos y
connotativos que orientan la interpretacion del publico.

En este sentido, las imagenes han dejado de ser elementos aislados para integrarse en dinamicas de
circulacion propias de ecosistemas interconectados. Como afirma Flusser (1990), las fotografias se han vuelto
omnipresentes en la vida cotidiana, lo que evidencia su centralidad en la comunicaciéon contemporanea. En este
marco, el fendmeno de las imagenes fotograficas en red implica que estas no solo se producen y consumen, sino
que también circulan, se comparten y resignifican en multiples plataformas, adquiriendo nuevos sentidos en funcién
de su visibilidad y contexto de difusion (Martinez-Luna, 2022). Asimismo, en tanto recurso de expresion, la
fotografia amplia su alcance comunicativo en el entorno digital, donde las redes sociales actian como espacios
que potencian su circulacion y expanden su visibilidad (Varela-Rodriguez & Vicente-Marifio, 2022). Asi, la prensa
-hoy no solo presente de manera tradicional, sino también digital- se inserta en esta dinamica de circulaciéon y
competencia por la atencion, al incorporar estrategias visuales orientadas a destacar sus contenidos en entornos
saturados de informacion.

Desde la teoria de la agenda-setting, los medios de comunicaciéon no determinan lo que las personas
deben pensar, pero si influyen significativamente en aquello sobre lo que piensan (McCombs & Shaw, 1972). En
su evolucién hacia el segundo nivel de la agenda, esta perspectiva incorporé el analisis de atributos y encuadres,
reconociendo que no solo importa la presencia de un tema en la agenda mediatica, sino también la forma en que
es presentado (McCombs, 2004). En el entorno digital, la prominencia visual expresada en la jerarquizacion de
fotografias periodisticas, se convierte en un atributo relevante que incide en la percepcion de importancia de los
acontecimientos. En este sentido, la visibilidad mediatica no es neutra, sino el resultado de decisiones editoriales
que determinan qué elementos adquieren mayor relevancia dentro del espacio informativo.

Complementariamente, la teoria del framing sostiene que los medios seleccionan determinados aspectos
de la realidad y los hacen mas salientes dentro del discurso comunicativo. En este sentido, Entman (2006) sefiala
que los marcos interpretativos no sélo se encuentran en los textos de la noticia, sino también en los esquemas
cognitivos de los periodistas, de las audiencias y de la cultura en la que se produce la comunicacion. Aunque gran
parte de los estudios sobre encuadre se han concentrado en el andlisis del discurso textual (Yucra-Mamani et al.,
2024), la dimension visual cumple igualmente una funcién estructurante en la construccién del sentido. Las
imagenes no solo ilustran los hechos, sino que orientan la lectura de los acontecimientos, intensifican la carga
emocional de la informacién y contribuyen a la configuracion de representaciones sociales (Rodriguez & Dimitrova,
2011). En este marco, el tamano de la fotografia y su posicién en la pantalla constituyen decisiones editoriales que
operan como marcos interpretativos implicitos.

En el caso peruano, la cobertura mediatica de la actividad minera constituye un tema recurrente en la
agenda informativa (Ramos & Requejo, 2006). La mineria ocupa un lugar estratégico en la estructura econémica
y politica del pais, debido a su significativa contribucion a las exportaciones, la inversion y el crecimiento econémico
(Ministerio de Energia y Minas [MINEM], 2026). De acuerdo con el Anuario Minero 2024 del MINEM, el Peru se
posiciona entre los principales productores mundiales de minerales:




Peru se mantuvo en segundo lugar como productor de zinc, plata y molibdeno, tercero en la
produccion de cobre, cuarto en la produccion de estafo y plomo; décimo en la produccion de oro
y décimo segundo en la produccion de hierro. Mientras que a nivel latinoamericano destacé como
el principal productor de zinc, plomo, estafio y molibdeno; asi como el segundo lugar en la
produccion de oro, cobre, plata, molibdeno y hierro. (MINEM, 2024).

Estos datos reflejan la relevancia estratégica del sector minero dentro de la economia nacional. No
obstante, la actividad minera también constituye una fuente recurrente de conflictos socioambientales, disputas
territoriales y debates regulatorios.

Durante las ultimas décadas, este sector ha concentrado la atencion de diversos actores sociales debido
a los impactos ambientales y sociales asociados a sus operaciones, particularmente en relaciéon con el uso
intensivo de recursos hidricos y la afectacion de territorios locales (Robles, 2022). En consecuencia, la mineria se
configura como un tema complejo que combina dimensiones econémicas, ambientales y politicas, lo cual se refleja
en su tratamiento mediatico.

No obstante, a pesar de la importancia del sector minero en la agenda informativa nacional, la cobertura
mediatica de este tema ha sido estudiada principalmente desde enfoques centrados en el analisis del discurso
textual o del contenido tematico; en contraste, son escasos los estudios que examinan la dimensién visual de dicha
cobertura especialmente en el contexto de la prensa digital. Esta ausencia resulta relevante si se considera que el
disefo de las plataformas digitales reorganiza las jerarquias informativas a través de la arquitectura visual de la
interfaz y de la disposicién de elementos graficos.

En las plataformas informativas digitales, la jerarquizacion visual se construye a partir de la proporcién de
pantalla ocupada por los elementos graficos y su relacién con otros componentes del disefio informativo. Estas
decisiones no responden Unicamente a criterios estéticos, sino también a ldgicas editoriales y a dinamicas de la
economia de la atencion propias del entorno digital (Chadwick, 2017). En consecuencia, analizar el tamafio relativo
de las fotografias permite identificar niveles de prominencia simbdlica otorgados a determinados acontecimientos
y, en particular, a la informacion relacionada con la actividad minera.

En este marco, el presente estudio tiene como objetivo analizar la jerarquizacién visual de las fotografias
periodisticas sobre mineria en la prensa digital peruana durante los periodos enero-junio de 2024 y enero-junio de
2025. Para ello se examinan comparativamente las publicaciones de los diarios digitales de circulacion nacional
La Republica y Peru 21, con el propésito de identificar patrones de prominencia visual y posibles diferencias
editoriales en el tratamiento de la informacion minera. De esta manera el estudio aporta evidencia empirica sobre
la construccién visual de la agenda minera en el entorno digital peruano y contribuye a ampliar el campo de los
estudios de comunicacion al incorporar la jerarquizaciéon grafica como un indicador relevante de la visibilidad
mediatica.

Metodologia

La investigacion se desarrolla desde un enfoque cuantitativo, con un alcance descriptivo-comparativo,
orientado a identificar los niveles de jerarquizacion visual de las fotografias periodisticas sobre mineria en la prensa
digital peruana. Para ello se emplea la técnica de andlisis de contenido visual, utilizada en investigaciones de
comunicacion para examinar la estructura y disposicion de los elementos visuales en productos mediaticos (Rose,
2016).

Por su parte, el disefio es no experimental y longitudinal comparativo, ya que analiza la jerarquizacién
visual en dos periodos temporales distintos, enero a junio de 2024 y enero a junio 2025, este disefio permite
comparar posibles variaciones en el tratamiento visual de la tematica minera entre ambos momentos.

La unidad de andlisis esta constituida por las fotografias periodisticas asociadas a noticias sobre mineria
publicadas en las versiones digitales de los medios La Republica y Perd 21 durante los periodos de estudio. Cada
fotografia fue analizada como elemento visual auténomo dentro de la estructura informativa digital,
independientemente de si formaban parte de composiciones o0 secuencias, considerando exclusivamente su
tamafio relativo dentro de la pagina del texto periodistico, indicador que permite identificar su nivel de jerarquia
visual.

Vale acotar que, la muestra estuvo conformada por un total de 526 unidades visuales publicadas en los
medios digitales descritos, de las cuales 173 corresponden al periodo 2024 y 353 al periodo 2025, en cuanto a la
distribuciéon por medio, La Republica registra 87 fotografias en el 2024 y 189 en 2025, sumando un total del 276;




por su parte Peru 21 presenta 86 fotografias en 2024 y 164 en 2025, con un total el 250, como se visualiza en la
Tabla 1, se consider6é exclusivamente unidades visuales de caracter fotografico, excluyendo otros recursos
visuales.

Tabla 1
Distribucién de fotografias sobre mineria por medio y periodo (enero-junio 2024 y 2025)

Medio digital 2024 (n) 2025 (n) Total (n)
La Republica 87 189 276
Perua 21 86 164 250
Total 173 353 526

Fuente. Elaboracion propia

Para clasificar y elaborar el dataset, se implementé un proceso sistematico de codificacion manual
realizado por los investigadores, entendidos en el campo de estudio, quienes aplicaron criterios analiticos para
identificar y categorizar cada unidad de manera precisa, lo que permitié asegurar la calidad y pertinencia de la
informacion recopilada. Este procedimiento facilitd la identificacion de matices y contextos, garantizando que el
conjunto de datos represente de forma fiel la complejidad del fendmeno analizado (Torres-Cruz et al., 2025)

Por dltimo, la jerarquia visual fue operacionalizada a partir de la proporcién de espacio ocupado por la
fotografia en relacién con el area visible inicial de la nota digital. Se establecieron tres categorias: menos de 1/4
(jerarquia visual baja), mas de 1/4 (jerarquia visual media) y mas de 1/2 (jerarquia visual alta). Esta clasificacion
permitié identificar el nivel de prominencia otorgado al acontecimiento minero en el entorno visual digital.

Resultados

En esta seccién se presentan los hallazgos derivados del analisis de contenido aplicado a las fotografias
publicadas en los medios digitales La Republica y Perd 21 durante los periodos enero-junio de 2024 y 2025. Los
resultados se organizan en funcion de la variable jerarquia visual, operacionalizada a partir del tamafio de las
imagenes.

Tabla 2
Jerarquia visual segun tamario de imagen por periodo del medio digital La Republica

Tamaiio de la imagen 2024 (n) 2024 (%) 2025 (n) 2025 (%)
Menos de 1/4 73 83.91 145 76.72
Mas de 1/4 14 16.09 28 14.81
Mas de 1/2 0 0.00 16 8.47
Total 87 100 189 100

Fuente. Elaboracion propia

Figura 1
Representacién de la jerarquia visual de las fotografias segtin tamafio en La Republica durante 2024 y 2025
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Fuente. Elaboracion propia

Como se observa en la Tabla 2, en el medio digital La Republica, durante el 2024, predomina el uso de
imagenes de menor tamafo (menos de 1/4), que representa el 83.91% (n=73), seguido por imagenes de tamafio
intermedio (mas de 1/4) con 16.09% (n=14), en este periodo no se registran imagenes de alta jerarquizacién (mas
de 1/2). En 2025, las imagenes de menor tamafo contindan siendo mayoritarias con 76.72% (n=145), aunque se
evidencia una ligera disminucion respecto al periodo anterior; las imagenes de tamafo intermedio alcanzan el
14.81% (n=28); mientras que las fotografias de gran tamafio (mas de 1/2), representan el 8.47% (n=16), categoria
ausente en 2024. A modo de ejemplificacion, la Figura 1 permite corroborar estos resultados, evidenciando que en
2025 se incorporan casos puntuales de fotografias con mayor espacio visual.

Desde la perspectiva de la agenda-setting, la ausencia de imagenes de gran tamano en 2024 sugiere una
baja jerarquizacion visual del tema minero en la agenda mediatica de este medio, la incorporacion de imagenes
de mayor tamario en 2025 indicaria un incremento en la relevancia visual asignada al tema, en tanto el tamafio
funciona como un recurso de prominencia en la construccion de la agenda periodistica.

Tabla 3
Jerarquia visual segun tamario de imagen por periodo del medio digital Pertd 21

Tamaiio de la imagen 2024 (n) 2024 (%) 2025 (n) 2025 (%)
Menos de 1/4 65 75.58 134 81.71
Mas de 1/4 15 17.44 22 13.41
Mas de 1/2 6 6.98 8 4.88
Total 86 100 164 100

Fuente. Elaboracion propia

Figura 2
Representacion de la jerarquia visual de las fotografias segtin tamafio en Pert 21 durante 2024 y 2025
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Fuente. Elaboracion propia

Los resultados de la tabla 3 muestran que en el medio digital Peru 21, para el 2024, las imagenes de menor
tamafo (menos de 1/4) constituyen el 75.58% (n=65), seguidas por las de tamafo intermedio (mas de 1/4) con
17.44% (n=15) y las de mayor tamano (mas de 1/2) con 6.98% (n=6). En 2025, las imagenes de menor tamario
aumentan a 81.71% (n=134), mientras que las de tamafio intermedio disminuyen a 13.41% (n=22) y las imagenes
de mayor tamafo también presentan una reduccién, alcanzando el 4.88% (n=8). La Figura 2 refuerza estos
resultados.

La presencia sostenida de imagenes de alta jerarquizacion en ambos periodos sugiere una inclusion
constante, aunque limitada, del tema minero en niveles superiores de visibilidad; sin embargo, la reduccién en
2025 podria interpretarse como una disminucién relativa en su prominencia visual.

Tabla 4
Comparacién de la jerarquia visual por medio y periodo
Medio digital Periodo Menos de 1/4 Mas de 1/4 Mas de 1/2
. 2024 73 14 0
La Republica
2025 145 28 16
2024 65 15 6
Peru 21
2025 134 22 8

Fuente. Elaboracion propia

La Tabla 4 muestra la distribucion comparativa de los tamafios de imagen segun medio y periodo, en
ambos medios y periodos predomina el uso de imagenes de menor tamafio (menos de 1/4); no obstante, se
identifican diferencias en la presencia de imagenes de alta jerarquizacién (mas de 1/2). En el caso de La Republica,
no se registran imagenes de gran tamafo en 2024, mientras que en 2025 se incorporan 16 unidades en esta
categoria; por su parte Pertu 21 presenta imagenes de alta jerarquizacion en ambos periodos, aunque con una
ligera disminucion en 2025 (de 6 a 8 unidades) que revela una menor proporcion.

Las diferencias entre medios evidencian estrategias editoriales distintas en la construccién de la relevancia
visual. Desde la agenda-setting, esto sugiere variaciones en la priorizacion tematica entre medios. A su vez, desde
el framing, el uso diferencial del tamafio de la imagen puede influir en la forma en que el publico percibe la
importancia del tema, configurando distintos niveles de visibilidad y énfasis narrativo.

Tabla 5
Distribucién general por periodo de fotografias sobre mineria
Periodo Tamaiio de la imagen n %
2024 Menos de 1/4 138 79.77
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Mas de 1/4 29 16.76

Mas de 1/2 6 3.47

Menos de 1/4 279 79.04

2025 Mas 1/4 50 14.16
Mas de 1/2 24 6.80

Fuente. Elaboracion propia

A nivel agregado (Tabla 5), en 2024 el 79.77% (n=138) de las imagenes corresponde a tamafios menores
a 1/4, el 16.76% (n=29) a tamanos intermedios y el 3.47% (n=6) a tamafios mayores a 1/2. En 2025, la distribucion
mantiene una estructura similar, con 79.04% (n=279) de imagenes pequefas, 14.16% (n=50) de tamafio intermedio
y un incremento en las imagenes de mayor tamafo, que alcanzan el 6.80% (n=24).

La estabilidad en la predominancia de imagenes de menor tamafio sugiere una constante de
subjerarquizacion visual del tema minero en ambos periodos; sin embargo, el incremento de imagenes de mayor
tamafio en 2025 podria interpretarse como un leve reposicionamiento del tema en la agenda visual.

Tabla 6
Proporcién de imagenes con alta jerarquizacion por medio y por periodo
Medio digital 2024 (%) 2025 (%) Variacion (n)
La Republica 0.00 8.47 +8.47
Peru 21 6.98 4.88 -2.10

Fuente. Elaboracion propia

Como se presenta en la Tabla 6, la proporcion de imagenes con alta jerarquizacion mayor a 1/2, muestra
comportamientos diferenciados entre los medios. La Republica pasa de 0.00 en 2024 a 8.47% en 2025; en
contraste, Pert 21 presenta una disminucion de 6.98% a 4.88% en el periodo 2024 y 2025 respectivamente.

Estos resultados refuerzan la idea de una evolucién diferenciada en la jerarquizacién visual del tema
minero. El incremento en La Republica sugiere una mayor incorporacion del tema en niveles de alta visibilidad,
mientras que la disminucion en Perd 21 indica una reduccion en su énfasis visual. En términos de construccion de
agenda, esto muestra que la relevancia mediatica no solo varia en el tiempo, sino también segun las politicas
editoriales de cada medio.

Discusion

Los resultados del estudio evidencian una predominancia sostenida de imagenes de baja jerarquizacion
visual en la cobertura de la mineria en los medios digitales analizados, lo que visibiliza una limitada centralidad del
tema en la agenda mediatica visual. Este hallazgo se alinea con los postulados de la teoria de la agenda-setting
que sostiene que los medios no solo influyen en qué temas son considerados relevantes, sino también en el grado
de importancia que se les asigna mediante recursos de prominencia, como el tamafo, ubicaciéon y frecuencia
(McCombs & Shaw, 1972). En esta linea, se ha demostrado que los elementos visuales no solo acompafian la
informacion, sino que participan activamente en la construccion de la agenda mediatica, influyendo en la
percepcion de la relevancia por parte del publico (Coleman & Banning, 2006). En este sentido, la escasa presencia
de fotografias periodisticas de gran tamano sugiere una limitada activacion de mecanismos de saliencia visual.

Desde el enfoque del framing los resultados también adquieren relevancia, el uso predominante de
imagenes de menor tamario puede contribuir a una representacién menos destacada de la mineria, reduciendo su
capacidad de generar impacto en la percepcién publica. Como sefiala Entman (2006), los medios no solo
seleccionan temas, sino que también definen como deben ser interpretados, destacando ciertos aspectos y
minimizando otros, en este caso, el tamafio de la imagen actia como un mecanismo de énfasis o0 atenuacion
dentro del encuadre visual, condicionando el nivel de visibilidad del tema.
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Asimismo, los hallazgos contrastan con las estrategias visuales del propio sector minero, las empresas
utilizan recursos audiovisuales para proyectar una imagen positiva, destacando infraestructura, tecnologia y capital
humano e incorporando valores como sostenibilidad e innovacién en sus narrativas (Godoy-Martin, 2024). Sin
embargo, la baja jerarquizacion visual en medios visibiliza una disonancia entre comunicacién corporativa y agenda
mediatica, lo que evidencia que los medios no reproducen ni amplifican necesariamente estos discursos
institucionales.

Por otro lado, la baja jerarquizacion visual de la mineria contrasta con su relevancia estructural en el pais,
ya que estudios previos evidencian una alta correlacion entre inversion minera y conflictividad social, asi como una
débil relacion con el desarrollo humano (Arizaca-Avalos, 2017). En este contexto, la limitada prominencia visual
sugiere una desconexion entre la importancia social del tema y su tratamiento mediatico. No obstante, desde una
perspectiva historica, la mineria ha sido configurada como un campo de conocimiento especializado, vinculado a
comunidades cientificas y técnicas, lo que podria explicar su tratamiento mediatico como un tema técnico mas que
de interés general (Valencia-Martinez et al., 2022). En esta linea, la baja prominencia visual reflejaria su ubicacion
como contenido relevante, pero no necesariamente prioritario por audiencias amplias, pudiendo ademas responder
a coberturas de caracter coyuntural (Yucra, 2016).

Conclusiones

La jerarquizacion visual de las fotografias sobre mineria es predominantemente baja en los medios
analizados, se confirma que tanto en el 2024 como en el 2025 predomina el uso de imagenes de menor tamafio,
lo que evidencia un patrén consistente de baja prominencia visual. Esta tendencia confirma que, pese a su
relevancia y presencia en la cobertura informativa, la mineria no es jerarquizada como un tema central dentro de
la estructura visual de los contenidos digitales.

Existen diferencias editoriales claras en la jerarquizacion visual entre los medios analizados, mientras La
Republica incrementa la presencia de imagenes de alta jerarquizacion en 2025, Pert 21 reduce su proporcion en
el mismo periodo, este comportamiento muestra que la relevancia visual del tema no es homogénea, sino que
responde a decisiones editoriales distintas en la construccién de la agenda mediatica.

Se identifica un cambio inicial en los patrones de prominencia visual entre periodos, aunque sin modificar
la tendencia dominante, si bien en 2025 se registra un aumento de imagenes de mayor tamafo a nivel general,
este cambio no altera el predominio de la baja jerarquizacidn visual, asi los patrones de prominencia visual se
mantienen relativamente estables, con variaciones puntuales que sugieren una reconfiguracién limitada a la
visibilidad del tema minero en la prensa digital peruana.
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