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Resumen

Los emprendimientos rurales frecuentemente carecen de estrategias de
comunicacion visual debido a falta de recursos o conocimientos. Las instituciones de
educacion superior pueden desempefiar un papel clave en el desarrollo de proyectos
que apoyen estos emprendimientos. Este estudio analiza cémo las estrategias de
comunicacion visual propuestas desde la academia influyen en los emprendimientos
rurales. Mediante un enfoque mixto cualitativo-cuantitativo y un disefio
cuasiexperimental longitudinal, se seleccionaron 15 emprendimientos por muestreo
no probabilistico. Se aplicaron encuestas y entrevistas para evaluar su situacion inicial
y definir un Brief, seguido del desarrollo e implementaciéon de estrategias por
estudiantes universitarios. Los resultados, evaluados seis meses después, mostraron
cambios positivos en la percepcion de la importancia de la comunicacion visual y su
impacto en el éxito empresarial. Se concluye que la participacion activa de la
academia genera beneficios significativos en el sector rural, destacando la necesidad
de una mayor comprension y aplicacion estratégica de la comunicacion visual en los
emprendimientos.
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Higher Education: Visual Communication Strategies for Rural
Entrepreneurship

Abstract

Rural enterprises often lack visual communication strategies due to
limited resources or knowledge. Higher education institutions can play a key
role in developing projects that support these ventures. This study analyzes
how visually communication strategies proposed by academia influence rural
entrepreneurship. Using a mixed qualitative-quantitative approach and a
longitudinal quasi-experimental design, 15 enterprises were selected through
non-probabilistic sampling. Surveys and interviews were conducted to assess
their initial situation and define a Brief, followed by the development and
implementation of strategies by university students. The results, evaluated six
months later, showed positive changes in the perception of the importance of
visual communication and its impact on business success. It is concluded that
the active participation of academia generates significant benefits in the rural
sector, highlighting the need for greater understanding and strategic application
of visual communication in entrepreneurship.

Keywords: rural entrepreneurship; visual communication; higher
education; community engagement; positioning strategies.
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1. Introduccidn

Emprender segun Sparano (2014): es un proceso que facilita la creacion
de nuevas empresas, tiene un impacto positivo en la sociedad, lo cual se deriva
en la generacién de nuevas plazas de trabajo. Emprender es un proceso
sistémico y metodoldgico, en donde se trazan objetivos, definen actividades y
se mantiene una proyeccion a futuro.

Para Soledispa, Vargas y Saltos (2022): emprender en Ecuador
enfrenta desafios como restricciones financieras, inestabilidad politica, falta de
conocimiento y apoyo gubernamental. La pandemia del COVID-19 afecté a
negocios emergentes, obligandolos a adaptarse a nuevas tecnologias.
Aunque el comercio electronico se adoptd en zonas urbanas, no es viable en
zonas rurales a corto plazo (Espinoza, Lluglla y Padilla, 2021). Sin embargo,
el emprendimiento puede impulsar el desarrollo rural, dinamizando la
economia y mejorando el nivel de vida (Freire, Peralta y Tigrero, 2019).

Muchos emprendimientos nacen de la necesidad de empleo e ingresos
(Benavides, Betancourt y Villaquiran, 2021). Sin embargo, los emprendedores
suelen centrarse en la produccién y descuidar estrategias clave como la
comunicacién, gestion y planificacion, limitando el crecimiento del negocio
(Castillo-Vergara, 2020); (Morales, 2007). La comunicacion estratégica es
fundamental para crear valor y posicionamiento, incluyendo la comunicacion
visual y la identidad corporativa (Duran, Cisneros, Meléndez y Cid, 2019);
(Carrero, 2019). Aunque las redes sociales y la publicidad tienen un impacto
significativo en los consumidores (Tesoriere, 2021), los emprendimientos no
aprovechan este potencial debido a la falta de comprensién, costo o
planificacion, especialmente en el sector rural.

De acuerdo con lo expuesto, se evidencia la poca inversion y
planificacién de estrategias de comunicacion visual en los emprendimientos
del sector rural, ya sea a causa de la falta de recursos, conocimientos o dificil

acceso a estos servicios profesionales. En este contexto, las instituciones de
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educacion superior se perfilan como agentes clave para proporcionar el apoyo
necesario en el disefio y ejecucién de dichas estrategias (Rubio-Toledo y
Benitez-Abarca, 2020). No obstante, para lograr un apoyo exitoso, estas
instituciones deben desarrollar un plan estratégico en donde se incluya la
transferencia tecnoldgica y de conocimiento (Alamo y Garcia, 2007).

Con respecto al rol que desempefia a educacién superior y la poblacion,
el Plan de Accion 2018-2028 (CRES, 2018): sefiala que la universidad debe
transformar la sociedad, proyectar su acciébn mediante la participacion de
estudiantes y docentes. Por lo tanto, la participacion activa de los estudiantes
dentro de la sociedad genera cambios positivos, sobre todo si se integran
valores y responsabilidad social (Gallardo-Vazquez, 2019a). Para Vazquez y
Ortiliz (2018): en la docencia debe estar presente la intervencion socialmente
responsable. Por otro lado, los estudiantes adquieren competencias
transversales, tales como: adaptabilidad a nuevos entornos, creatividad,
liderazgo y emprendimiento (Gallardo-Véazquez, 2019b).

Diversos proyectos e investigaciones se han desarrollado bajo esta
tematica, en donde se analizan los resultados y recogen las experiencias de
la participacién de los estudiantes de educacion superior con la sociedad, entre
varias iniciativas desarrolladas en Ecuador, se destaca el proyecto ExPorto
(Rodriguez-Loor, 2022); esta iniciativa busca aportar al desarrollo econémico
del canton Portoviejo, provincia de Manabi, pretende fortalecer los
emprendimientos, exhibir y comercializar en mercados locales, provinciales,
nacionales e internacionales.

La presente investigacion pretende identificar el papel que ejerce la
educacion de tercer nivel en el impulso del emprendimiento rural mediante la
vinculacion con la sociedad, con el proyecto de estrategias de comunicacion
visual dirigido a emprendimientos y asociaciones de la parroquia Santa Ana
perteneciente al cantdn Cuenca, provincia Azuay, con el apoyo de Gobierno

Autonomo Descentralizado de dicha parroquia. Ademas, el presente
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documento busca evaluar el impacto y resultados de las estrategias aplicadas

en la poblacion beneficiada durante el periodo 2023-2024.

2. Metodologia

El Gobierno Autébnomo Descentralizado (GAD) de Santa Ana, en
colaboracién con el Instituto Superior Tecnoldgico Particular Sudamericano
(ITS) y emprendimientos locales, ejecuta el proyecto Estrategias de
posicionamiento a través de la comunicacioén visual (2023-2024) de la carrera
de Disefio Grafico. Este proyecto de vinculacion con la sociedad consta de 4
fases y busca fortalecer a emprendimientos y organizaciones de la parroquia:

e Primera fase: Seleccién de los informantes clave segun afinidad y aplicacion
de los instrumentos de recoleccion de datos. Dichos informantes seran los
beneficiarios de las fases siguientes.

e Segunda fase: Asignacibn de estudiantes a cada beneficiario
(emprendimiento, asociacion u organizacion). Los grupos estan conformados
de 3 a 5 estudiantes de la carrera de Disefio Gréafico de segundo ciclo de las
secciones matutina y nocturna. Cada grupo debe presentar lo siguiente:
Entrevista al beneficiario, para definir el brief; Aplicacion de estrategias de
posicionamiento.

- Desarrollo de identidad visual y manual de uso de marca, en dénde se
proponen aplicaciones, souvenir, uniformes, letreros y artes preparadas para
produccion grafica.

- Sefalética.

- Publicidad impresa y digital.

- Prototipo de App o Pagina web.

e Tercerafase: Entrega a los beneficiarios de los elementos elaborados por los
estudiantes, implementacién en las instalaciones de cada negocio, asi como
también en sus plataformas digitales y redes sociales.

¢ Cuartafase: Después de 6 meses de la implementacion, se procede a evaluar
los resultados.

En conformidad con el Plan de desarrollo y ordenamiento territorial de
Santa Ana. La parroquia cuenta con una poblacion referencial al afio 2020 de
5366 habitantes, siendo el 1,06% de la poblacion del canton Cuenca (Plan
Piloto, 2019). EI PDOT 2019-2023 identifica la existencia de 233

emprendimientos y microempresas, 5 establecimientos de la categoria
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Pequefia Empresa, 11 organizaciones y asociaciones juridicas y 19 no
juridicas, involucrando a 618 habitantes en sus actividades. Estos negocios se
encuentran en las areas de agricultura, produccion, bebidas y alimentos,
construccion, fabricacion de mubles de madera y metal, artesania y
construccion.

Para el desarrollo de esta investigacion, se realiz6 un muestreo no
probabilistico por conveniencia, en el cual se seleccionaron 15 informantes
clave que cumplieron con el perfil requerido por la investigacion (15
emprendimientos). Los criterios de seleccion fueron: ser un emprendimiento,
microempresa, pequefia empresa, asociacibn u organizacion establecida
dentro de la parroquia Santa Ana y tener un minimo de 2 afios de
funcionamiento. En colaboraciéon con el GAD Parroquial de Santa Ana, se
identificaron a estos informantes clave.

Este estudio utiliza un enfoque mixto (cuantitativo y cualitativo) con un
disefio cuasiexperimental y longitudinal. Se manipula una variable
independiente (estrategias de branding y comunicacion visual) y se observan
sus efectos. Debido a la seleccidon de la muestra, no cumple con los criterios
para un paradigma experimental, por lo que se clasifica como
cuasiexperimental. El disefio longitudinal permite recolectar datos en multiples
momentos y observar la evolucién de las variables de interés en el mismo
grupo de estudio a lo largo del tiempo (Delgado y Llorca, 2004).

Para la recoleccién de datos, se aplicO una encuesta debido a su
versatilidad y eficiencia para abordar diversos temas en un cuestionario, lo que
constituye una fuente de datos primarios. En el cuestionario, se formularon
preguntas con el objetivo de obtener informaciéon sobre: El nivel de
conocimiento de identidad visual, La importancia de los elementos que
conforman un identificador visual; El publico objetivo del emprendimiento; La
publicidad; La competencia. Ademas, se buscoé definir formas de contacto para

la siguiente etapa.
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Se utilizé la entrevista semiestructurada para recolectar datos
cualitativos, enfocada en cada beneficiario para definir el Brief, una
herramienta clave en el disefio grafico. Se formularon preguntas sobre
filosofia, publico objetivo, sector, competencia, preferencias y referencias de
cada emprendimiento.

Seis meses después, se reaplicé la encuesta con las mismas variables
y se agregaron preguntas para medir el impacto de las estrategias
implementadas y el nivel de aceptacion, debido al enfoque longitudinal de la
investigacion.

Antes de analizar los datos recopilados, se realizé una limpieza y
organizacion exhaustiva. Luego, se aplico un analisis ANOVA de medidas
repetidas mediante IBM SPSS Statistics, ya que la variable independiente es
el tiempo (Vallejo y Lozano, 2006). Se evaluaron variables dependientes como:
Nivel de conocimiento sobre identidad visual, Importancia de un identificador
visual, Disefio profesional de identificadores, Identificacién del publico objetivo,
Uso de publicidad. EI ANOVA de medidas repetidas determina si existe un
efecto significativo, es decir, si la estrategia generd un cambio en las variables
dependientes (Gallardo-Vazquez, Sanchez-Hernandez y Corchuelo-Martinez-
Azua, 2013).

Se realiz6 un andlisis descriptivo de los datos recolectados en la
segunda encuesta para resumir y describir los resultados. Ademas, se hizo un
analisis comparativo para identificar patrones o diferencias en los datos de
cada participante. El objetivo principal fue recolectar datos para elaborar el

Brief y disefiar propuestas.

3. Resultados
Los resultados de las encuestas realizadas antes y después de aplicar
las estrategias del proyecto de vinculacion, en algunas variables reflejan

cambios significativos, a continuacion, se expondra a detalle cada resultado.
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Gréfico 1. Primera variable. Comparativa sobre el nivel de conocimiento sobre
marcas Yy logotipos.

¢NIVEL DE CONOCIMIENTO SOBRE
MARCAS Y LOGOTIPOS?

0 ] .
s

W Antes de la aplicacion m Después de la aplicacion

NO

Fuente: Los Autores (2023).

En la primera encuesta, el 67% de los participantes (10) conocian sobre
marcas y logotipos, mientras que el 33% (5) no tenian conocimiento. Sin
embargo, después de aplicar la estrategia de posicionamiento, el 100% de los
participantes (15) demostraron tener conocimiento sobre el tema, lo que indica
un aumento significativo en el nivel de conocimiento (grafico 1).

Gréfico 2. Segunda variable. Los participantes estan conscientes sobre la

importancia del identificador visual.

LOS PARTICIPANTES ESTAN CONSCIENTES SOBRE LA
IMPORTANCIA DEL IDENTIFICADOR VISUAL

Fuente: Los Autores (2023).

En la primera encuesta, 7 participantes (47%) consideraron un
identificador visual como muy importante, 5 (33%) importante y 3 (20%) poco
importante. En la segunda encuesta, 12 participantes (80%) lo consideraron

muy importante y 3 (20%) importante (grafico 2).

215

Revista Scientific - Articulo Arbitrado - Registro n°: 295-14548 - pp. BA2016000002 - Vol. 9, N° 32 - Mayo-Julio 2024 - pag. 208/228

e-ISSN: 2542-2987 - ISNI: 0000 0004 6045 0361


https://doi.org/10.29394/Scientific.issn.2542-2987.2024.9.32.10.208-228
http://www.indteca.com/ojs/index.php/Revista_Scientific/oai

Q0 ©®

2406018146545)

(@ H-R BY HUMAN - REAL
César Adrian Nivelo Guaman; Elvis Humberto Urgilés Cabrera. Educacion Superior: Estrategias de comunicacion visual para

emprendimientos rurales. Higher Education: Visual Communication Strategies for Rural Entrepreneurship.

Instituto Internacional de Investigacion y Desarrollo Tecnolégico Educativo INDTEC, C.A.
DOI: https://doi.org/10.29394/Scientific.issn.2542-2987.2024.9.32.10.208-228
OAI-PMH: http://www.indteca.com/ojs/index.php/Revista Scientific/oai

Articulo Original / Original Article|

Gréafico 3. Tercera variable. Los participantes entienden la influencia de los
elementos que conforman un identificador visual, color y tipografia.

Los participantesentienden la influenciade los elementos que
conforman un identificador visual, colory tipografia

Alta influencia Moderada influencia Baja influencia Ninguna influencia

mAntesde laaplicacion  ® Después de la aplicacién

Fuente: Los Autores (2023).

En la primera encuesta, 11 participantes (73%) consideraron que los
elementos del identificador visual tienen alta influencia, y 4 (27%) baja
influencia. En la segunda encuesta, 14 participantes (93%) consideraron alta
influenciay 1 (7%) moderada influencia, mostrando un incremento significativo
en la comprension de su importancia (grafico 3).

Gréafico 4. Cuarta variable. Los participantes cuentan con un identificador
visual disefiado profesionalmente.

Los participantescuentan con un identificador visual
disefiado profesionalmente

Si No

® Antes de la aplicacién m Después de la aplicacion

Fuente: Los Autores (2023).

En la primera encuesta, 2 participantes (13%) tenian un identificador
visual profesional, mientras que 13 (87%) no. Después de la estrategia, todos
los participantes (15, equivalente al 100%) obtuvieron un identificador visual

profesional, mostrando un aumento significativo y demostrando la efectividad
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de la estrategia (grafico 4).
Gréfico 5. Quinta variable. Los participantes conocen el publico objetivo de su
emprendimiento.

Los participantes conocen el publico objetivo de su
emprendimiento

T l .
1]
Si

No

m Antes de la aplicacion Después de la aplicaciér

Fuente: Los Autores (2023).

En la primera encuesta, 8 participantes (53%) conocian su publico
objetivo, mientras que 7 (47%) no. Después de la estrategia, todos los
participantes (15, equivalente al 100%) conocian su publico objetivo,
demostrando un aumento significativo en la comprension de este aspecto
crucial del emprendimiento. La eliminacién de respuestas negativas en la
segunda encuesta destaca el impacto positivo de la intervencion (grafico 5).
Gréafico 6. Sexta variable. Los participantes han realizado la publicidad
impresa y digital.

Los participantes han hecho publicidad impresa o digital
de sus productos o servicios

4 J :
0

si
W Antesde laaplicacion B Después de la aplicacion

Fuente: Los Autores (2023).

En la primera encuesta, solo 2 participantes (13%) habian realizado

publicidad, mientras que 13 (87%) no. Después de la estrategia, 9
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participantes (60%) reportaron haber realizado publicidad, mientras que 6
(40%) no. Hubo un aumento significativo, de 2 a 9 participantes, pero aun hay
un 40% que no ha implementado publicidad, lo que sugiere que pueden existir
otros factores limitantes que requieren atencion adicional (gréafico 6).

Gréfico 7. Satisfaccion con la nueva identidad corporativa.

¢Qué tan satisfecho esta con la nuevaidentidad
corporativacreada para su emprendimiento / asociacion
/ empresa?

Fuente: Los Autores (2023).

El grafico 7 muestra que 11 participantes (73%) estan muy satisfechos
con la nueva identidad corporativa (calificacion 5), 2 (13%) la consideran
satisfactoria (calificacion 4) y 2 (13%) mantienen una posicion neutral
(calificacion 3). La media de satisfaccion es de 4.4, con una moda de 5. EI 87%
de las respuestas son positivas, indicando un alto nivel de satisfaccion general
y un impacto positivo significativo de la estrategia de posicionamiento en la
percepcion de los emprendedores sobre su imagen corporativa.

Grafico 8. Aplicacion de los elementos de la identidad.

¢Pudo aplicar los elementos entregados por los
alumnos?

Fuente: Los Autores (2023).

El grafico 8 muestra que 2 participantes (13%) aplicaron todos los
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elementos, 4 (27%) la mayoria, 5 (33%) algunos, 2 (13%) muy pocos 'y 2 (13%)
ninguno, con una media de 3.6 (“aplicé algunos elementos”) y una moda de 3,
indicando que, aunque el 57% de las respuestas son positivas, un porcentaje
considerable enfrentd dificultades en la implementacion, lo que sugiere que
aun hay margen para mejorar en la facilitacion de la implementacion practica
de los elementos de identidad corporativa.

Grafico 9. Efectividad de la publicidad.

¢Qué tan efectiva considera que ha sido la
publicidad implementada para promover los
productos de su emprendimiento?

PO

Nada efectiva Poco efectiva Efectiva Muy efectiva

Fuente: Los Autores (2023).

El grafico 9 muestra que 6 participantes (40%) consideran la publicidad
‘muy efectiva”, 6 (40%) “efectiva”, 1 (7%) “poco efectiva” y 2 (13%) “nada
efectiva”. La media es 4.3, entre “efectiva” y “muy efectiva”, con una moda de
5. El 80% de las respuestas son positivas, indicando que la publicidad ha sido
generalmente efectiva para promover los productos, aunque algunas
respuestas negativas sugieren espacio para mejorar y adaptar las estrategias
publicitarias.

Grafico 10. Aumento del conocimiento en la comunidad.

¢Ha experimentado un aumento en el conocimiento de la
comunidad sobre los productos que ofrece desde la
implementacion de la nueva identidad corporativa y
publicidad?

45

3

15

1

05
Ninguna Muy poco Sigue igual Bastante Mucho

Fuente: Los Autores (2023).
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El grafico 10 muestra que 2 participantes (13%) perciben un aumento
“‘mucho” en el conocimiento de la comunidad, 3 (20%) “bastante”, 4 (27%)
“sigue igual’, 4 (27%) “muy poco” y 2 (13%) “ningun” aumento. La media es
3.4, entre “sigue igual’ y “bastante” aumento. El 33% de las respuestas son
positivas, lo que sugiere que, aunque algunos emprendimientos han
experimentado un aumento notable, la percepcion general es mas moderada
y hay margen para mejorar y potenciar la visibilidad en la comunidad.

Grafico 11. Percepcion de la comunidad sobre la nueva identidad.

¢Como calificaria la percepcion general de la
comunidad sobre la nueva identidad corporativa
de su emprendimiento?

5
3
o
ativa (2] Negativa (3) Igual (4) Positiva (5] Muy positiva

{1) Muy nega

Fuente: Los Autores (2023).

El grafico 11 muestra que 5 participantes (33%) califican la percepcion
de la comunidad como “Muy positiva”, 3 (20%) como “Positiva”, 5 (33%) como
“Igual” y 2 (13%) como “Negativa”. La media es 4.2, entre “Positiva” y “Muy
positiva”. El 53% de las respuestas son positivas, lo que sugiere una tendencia
positiva pero mas moderada de lo esperado. La mayoria de los
emprendedores perciben una imagen positiva o neutral de su marca en la
comunidad, con margen para mejorar en algunos casos.

Gréfico 12. Recomendacion a otros emprendedores.

¢Recomendaria la creacion de una identidad corporativa
y una estrategia publicitaria implementada en su
emprendimiento?

| I I
creo (3) Neutral 4) 5 5)
efi ite

probablemente Definitivamente

Fuente: Los Autores (2023).
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El grafico 12 muestra que 6 participantes (40%) recomendarian
“definitivamente si” las estrategias, 5 (33%) “si, probablemente”, 2 (13%) se
mantienen “neutros” y 2 (13%) “definitivamente no”. La media es 4.4, entre “si,
probablemente” y “definitivamente si”. El 73% de las respuestas son positivas,
confirmando que la mayoria recomendaria la creacion de una identidad
corporativa y estrategia publicitaria. Las entrevistas revelan que inicialmente
los emprendedores no consideraban desarrollar un plan de identidad
corporativa, pero después de la aplicacion de las estrategias, valoraron
positivamente la experiencia y otorgaron libertad creativa a los estudiantes

para desarrollarlas.

4. Discusion

El emprendimiento juega un papel clave en la superacion de brechas
econdémicas y es una alternativa para cambiar el mundo (Sanchez, 2021a);
(Parra, 2023). Para lograrlo, es importante la participacién de actores sociales,
gobiernos locales y educacion, especialmente la de tercer nivel, que se adapte
a las necesidades sociales (Loor-Vega, Figueroa, Quijije-Ortega, Santos-
Zambrano, Cedefio-Ugalde y Delgado-Janumis, 2018). La educacién superior
debe generar conocimiento que aborde desafios globales y promover la
responsabilidad social, el desarrollo sostenible y la gestidn de actividades para
el beneficio comun (Saldafia, 2017); (Vasallo, 2015).

La creacibn de emprendimientos impulsa el crecimiento
socioeconémico individual, poblacional y regional. Para potenciar su impacto,
es crucial brindar apoyo integral, incluyendo formacién y capacitacion
continua, que facilite el éxito y expansion de los negocios. Fomentar una
cultura de emprendimiento, a través de incubadoras y semilleros de empresas,
permite crear nuevos emprendimientos de manera organizada y planificada,
minimizando los riesgos de fracaso (Sanchez, 2021b).

Este proyecto de investigacion refleja lo antes mencionado,
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evidenciando numerosas coincidencias que son una constante a nivel
nacional. Factores como el miedo al fracaso al momento de emprender
condicionan al emprendedor a buscar otras fuentes de ingreso, relegando el
emprendimiento a un segundo plano. Por esta razén, el emprendedor no
profundiza en estrategias ni planificacion a futuro, lo que limita su potencial y

crecimiento.

5. Conclusiones

El trabajo conjunto entre la academia, el Instituto Superior Tecnoldgico
Sudamericano (ITS) y el Gobierno Autonomo Descentralizado Parroquial de
Santa Ana, han brindado estrategias y herramientas para mejorar el
posicionamiento y comunicacién visual de emprendimientos rurales,
haciéndolos mas competitivos. Sin embargo, es importante destacar que estas
acciones son solo un factor para el éxito, y es necesario involucrar diversas
ramas de profesionalizacién para ampliar el conocimiento y alcanzar un
impacto mas significativo.

El ITS Sudamericano de Cuenca estd comprometido con el
fortalecimiento de la sociedad, demostrando que las instituciones de
educacién superior tienen una gran responsabilidad con la comunidad. La
participacion activa de estudiantes y docentes es enriquecedora, ya que los
estudiantes enfrentan retos reales, adquiriendo experiencia y responsabilidad,
mientras la comunidad se beneficia de soluciones profesionales.

Es importante destacar la activa participacion de los emprendedores,
quienes han demostrado apertura para aprender nuevos conocimientos y
compromiso para aplicar y poner en practica las estrategias planteadas. Esto
permite contribuir no solo al impulso de los emprendimientos, sino también al
desarrollo de la parroquia.

Los hallazgos del estudio sugieren que las estrategias de comunicacion

visual propuestas desde la academia fortalecen y posicionan la marca,
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mejorando la percepcion del publico objetivo. Sin embargo, se identifican areas
de mejora: aplicacidbn practica, comprension del sector comercial y
planificacion entre estudiantes y emprendedores. Se recomienda seguir
trabajando en el fortalecimiento de habilidades y profundizar en factores que

influyen en el progreso de un emprendimiento.
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